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Virtueller Campingtag

Virtueller Campingtag
Digitaler Austausch vom 11. Januar bis 5. März 2021

Bereits jetzt zum Jahresanfang und trotz Corona-Beschränkungen gibt es die
Möglichkeit, den Austausch innerhalb der Camping- Branche digital zu
pflegen. Acht Wochen lang, vom 11. Januar bis zum 5. März 2021, bietet der
Campingtag dafür eine virtuelle Plattform an. Sie bildet das Vorfeld des 6.
Norddeutschen Campingtages (NCT), der dann am 17. und 18. November
2021 in Magdeburg als Präsenzveranstaltung stattfinden soll.



Herzstück des digitalen Norddeutschen Campingtages ist eine
Messeplattform, in der richtige Stände aufgebaut sind. Ähnlich wie auf einer
Präsenz-Messe sind Rundgänge in den Hallen möglich. Besucher können sich
über die Produkte der Aussteller informieren und Termine für Telefon- und
Videogespräche buchen. Im begleitenden Forum kann der Austausch mit
Ausstellern, Referenten und Kollegen gepflegt werden. Die Messe wird von
Fachvorträgen und Gesprächsrunden zu unterschiedlichen Themenfeldern
begleitet.

Peter Ahrens, Präsident des Bundesverbandes der Campingwirtschaft in
Deutschland – Landesverband Sachsen-Anhalt: „Nach diesem bewegten Jahr
und der Verlegung der Präsenzveranstaltung möchten wir der Branche die
Möglichkeit des Austauschs bieten und haben hierfür die digitale
Messepräsenz geschaffen.“

Der Norddeutsche Campingtag wird von sechs Landescampingverbänden
veranstaltet: Dabei sind Schleswig-Holstein, Mecklenburg-Vorpommern,
Niedersachsen, Brandenburg NRW und Sachsen-Anhalt. Die Tagung bringt
neben den Mitgliedern der sechs Landescampingverbände ebenfalls
Unternehmen aus anderen Bundesländern zusammen.

Alle Campingplatzunternehmer in Deutschland können am virtuellen
Campingtag teilnehmen, der Besuch ist kostenfrei.

Camping war gerade auch im Corona-Jahr 2020 in Brandenburg sehr
erfolgreich. Von Januar bis Oktober 2020 zählte die Branche 1 529 018
Übernachtungen, ein Plus gegenüber dem Vorjahr um 11 %!

Anmeldung und weitere Informationen unter: 
www.norddeutscher-campintag.de.

Die TMB Tourismus-Marketing Brandenburg GmbH wurde 1998 gegründet.
Als Destination-Management-Organisation ist die TMB für die langfristige
und nachhaltige Positionierung sowie Entwicklung und Vermarktung der
touristischen Angebote im Land Brandenburg verantwortlich. Hierzu zählt
insbesondere die Markenführung der touristischen Marke Brandenburg und
der damit verbundene Markenprozess. Die Gesellschafter der TMB sind das
Land Brandenburg (59 Prozent), die Vereinigung Brandenburgischer



Körperschaften zur Förderung der Brandenburgischen Tourismuswirtschaft
GbR (36 Prozent) und die Berlin Tourismus & Kongress GmbH (visitBerlin) (5
Prozent).

TMB Tourismus-Marketing Brandenburg GmbH,  Babelsberger Straße 26,
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