Kunst & Beeren machte aus scheinbaren Schwachen einfach Starken. Foto: Kunst und Beeren.
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Kunst & Beeren

Kunst & Beeren
Ein Wiesencafé wird zur Kulturbiihne

Kunst & Beeren hat es ausgerechnet mit Kulturveranstaltungen geschafft,
seine Umsatzriickgange in der Corona-Krise abzufedern. Der Outdoor-Betrieb,
den Kunst & Beeren immer als Schwache eingeschatzt hatte, wird plotzlich
zur Starke, weil hier Abstandsregelungen eingehalten und Frischluftzufuhr
immer gewahrleistet sind. Wahrend der Corona-bedingten Schlief3ung wurde
deshalb das Café umgebaut, sodass es kiinftig auch als Biihne dienen kann.



Mit der Organisation von Veranstaltungen im Wiesencafé war es dem Hof
moglich, den Umsatz zu erhéhen und seine Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter
auch wahrend der Corona-Pandemie zu halten. Zudem konnte durch die
hoheren Gastezahlen ebenfalls die landwirtschaftliche Direkt-Vermarktung
der Produkte des Briickenhofs gesteigert werden. Zusatzlich hat ,Kunst &
Beeren® in der Coronakrise ein Wochenende lang alle Einnahmen fir die
Kulturszene gespendet. Ein enges Netz mit den Kulturtreibenden in der
Region sowie der Kommune und dem Landkreis wird kunftig weiter
ausgebaut.

Projekt ,Landkultur 4.0“ geboren

Damit ist das Projekt ,Landkultur 4.0“ geboren, durch dessen angepasstes
Kulturangebot viele unterschiedliche Menschen in einer entspannten
Atmosphare Kultur geniefRen konnen. Landkultur 4.0 ist eine Erweiterung des
Projektes ,Kunst & Beeren®. Es soll den Betrieb um einen soziokulturellen
Bereich erganzen. Fur den Verkauf von Veranstaltungstickets wurde wahrend
der Krise ein Online-Ticketshop eingerichtet. Aufserdem informiert und wirbt
das Unternehmen nun regelmaf3ig tUber die sozialen Medien Facebook und
Instagram fur seine Veranstaltungen und Public-Viewings.

Weitere Informationen:
www.kunst-beeren.de
www.tourismuspreis-brandenburg.de

Die TMB Tourismus-Marketing Brandenburg GmbH wurde 1998 gegruindet.
Als Destination-Management-Organisation ist die TMB fur die langfristige
und nachhaltige Positionierung sowie Entwicklung und Vermarktung der
touristischen Angebote im Land Brandenburg verantwortlich. Hierzu zahlt
insbesondere die Markenfuhrung der touristischen Marke Brandenburg und
der damit verbundene Markenprozess. Die Gesellschafter der TMB sind das
Land Brandenburg (59 Prozent), die Vereinigung Brandenburgischer
Korperschaften zur Forderung der Brandenburgischen Tourismuswirtschaft
GbR (36 Prozent) und die Berlin Tourismus & Kongress GmbH (visitBerlin) (5
Prozent).

TMB Tourismus-Marketing Brandenburg GmbH, Am Neuen Markt 1 -
Kabinetthaus, 14467 Potsdam
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