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PRESSEINFORMATION                                10. Juni 2011
Polen auf dem Weg zum Platz 1
Brandenburgs Nachbarland hat das Potenzial die Niederlande als Spitzenreiter bei den Übernachtungen aus dem Ausland abzulösen
Entwicklung des Auslandsmarktes Polen
	Jahr
	Übernachtungen
	Veränderungen in %
	Durchschnittliche Aufenthaltsdauer

	2006
	59.146
	+ 0,7
	2,1 Tage

	2007
	72.614
	+21,6
	2,3 Tage

	2008
	68.972
	-5,0
	1,8 Tage

	2009
	65.874
	-4,5
	2,0 Tage

	2010
	83.731
	+27,1
	2,0 Tage

	Januar-März 2011
	22.599
	+77,7
	2,1 Tage


Nach leichten Rückgängen in den Jahren 2008 und 2009, die ihre Gründe in der Finanzkrise und im Eurokurs hatten, wächst der Anteil polnischer Gäste am Übernachtungsaufkommen nun wieder stark. 

Prognose: Polen wird die Niederlande in den nächsten Jahren als Spitzenreiter bei den Übernachtungszahlen der Auslandsmärkte ablösen.
Brandenburg-Themen für den polnischen Markt
Die Marketingmaßnahmen in Polen konzentrieren sich auf Westpolen (Großräume Stettin, Posnan und Breslau). Von hier aus ist Brandenburg in ein bis drei Stunden erreichbar. Brandenburg bietet Reiseanlässe für Tagesausflüge und den Kurzurlaub.
Zum Beispiel:

· Shopping-Tourismus 
· Winterliches Brandenburg

· Schlosshotels, Wellnessurlaub und Thermen

· Große Attraktionen und Resorts (Auswahl): Tropical Islands, Snowtropolis, Eldorado Templin, Filmpark Babelsberg, Eurospeedway Lausitz, Besucherbergbauwerk F60, Schiffshebewerk Niederfinow, Flaeming Skate
· Events (Auswahl): Polka Beats Cottbus, Veranstaltungen der Uckermärkischen Bühnen Schwedt, Deutsche Tourenwagen Masters auf dem Eurospeedway Lausitzring, Musikfestspiele Potsdam Sanssouci, ILA- Berlin Air Show, Potsdamer Schlössernacht, Filmfestival Cottbus, Adventszeit in Brandenburg

· Ausblick 2012: F300 – 300ster Geburtstag von Friedrich dem Großen
Tourismus-Kooperation zwischen Großpolnischer Tourismusorganisation und Brandenburg

Auf der ITB 2011 wurde eine Kooperationsvereinbarung zwischen der Wielkopolska Organizacja Turystyczna (WOT) und der TMB geschlossen. Sie wird als wichtiger Baustein für die Weiterentwicklung der Freundschaft zwischen den Regionen verstanden. Der Vertrag sieht eine engere Zusammenarbeit  in den Bereichen Verkaufsförderung, Vertrieb, Presse und PR, Werbung und Internet vor. 

Der persönliche Kontakt ist in Polen im Vergleich zu Deutschland noch wichtiger als das hierzulande der Fall ist. Persönliche Empfehlungen sind somit ein bedeutender Motivationsfaktor für die Reiseentscheidung. Die Kooperationsvereinbarung fügt sich ideal in die TMB-Strategie der Marktbearbeitung in Polen ein, die auf Netzwerkbildung und Empfehlungsmarketing setzt. Außerdem werden Erfahrungen über die Grenzen hinweg ausgetauscht. 
TMB-Marketingaktivitäten in Polen
· Broschüren in Polnischer Sprache (Imagebroschüre und Reiselandkarte)

· Website www.brandenburgia-turystyka.pl
· Studienreisen für Vertreter der Reisepresse und für Reiseveranstalter

· Presse-Tradeveranstaltungen zusammen mit visitBerlin
· Messebeteiligungen bei TT Warschau (Counter im Deutschland-Stand), bei Tour Salon Poznan und International Tourist Fair Breslau (eigener Brandenburg-Stand mit Partnerbeteiligung)

· Präsentationen beim Deutsch Polnischen Wirtschaftskreis Poznan und beim Johannesmarkt Poznan

· Medienwerbung, z.B. in Podroze, Poznaj Swiat, Outdoor-Magazin „Escape“, Wasze Podroze, Gazeta Wieborcza, Radio Merkury Poznan

· Akquisitionsreisen zu Reiseveranstaltern und MICE-Agenturen
Medienkooperation mit Glos Wielkopolski und Gazeta Wroclawska „Brandenburgia zaprasza“ („Brandenburg lädt ein“)
· Seit 10/2009 redaktionelle Brandenburgseite in Glos Wielkopolski jeweils am 1. Samstag des Monats gegenüber dem Reiseteil, 25. Ausgabe im November (Auflage 78.000 Exemplare)

· Seit April 2011 im Zweimonatsrhythmus auch in Breslau/ Gazeta Wroclawska (Auflage 85.000)
· Koordination durch die Partnerschaftsbeauftragten des Landes Brandenburg in Großpolen und Niederschlesien, Angelika Menze und Heike Uhe
· Partner seit 2009: Berliner Flughäfen, Air Berlin, Hotel Klostermühle, Intercityhotel Flughafen Schönefeld

· Einsatz von Bürgern aus Poznan als Testimonial mit ihrem persönlichen Brandenburgtipp
· Darstellung buchbarer Brandenburg-Angebote von Reiseveranstaltern

Zukünftige Handlungsfelder für den polnischen Markt:

· Bessere Buchbarkeit der Brandenburg-Angebote

· Ausbau des persönlichen Netzwerkes 
· Ab 2012 Themenmarketing MICE (Tagungen, Kongresse, Incentives, Events) , Bezugspunkte BBI Eröffnung und das Jahresthema der Deutschen Zentrale für Tourismus e.V. (DZT), Geschäftstourismus
· Fernziel: Brandenburg Community in Facebook
	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	


Presseanfragen: 

Birgit Kunkel & Regina Zibell, TMB Tourismus-Marketing Brandenburg GmbH, Am Neuen Markt 1, 14467 Potsdam, Telefon 0331/298 73-251, Fax 0331/298 73-73, E-Mail: kunkel@reiseland-brandenburg.de, zibell@reiseland-brandenburg.de, www.reiseland-brandenburg.de
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