PRESSEINFORMATION                                10. Juni 2011
Brandenburgs touristisches Auslandsmarketing
Zahlen, Daten, Fakten 

Seit dem Jahr 2007 hat Brandenburg sein touristisches Marketing im europäischen Ausland verstärkt. Sieben Schwerpunktmärkte wurden für die Bearbeitung ausgewählt. Marktanalysen, die mit Unterstützung der Deutschen Zentrale für Tourismus e.V. (DZT) und von Reiseveranstaltern durchgeführt wurden, haben für die Länder folgende Themenschwerpunkte des Marketings ergeben:
Märkte und Themen:

· Niederlande: Wassertourismus, Radfahren
· Polen: Aktivurlaub, Kultur, große Attraktionen und Resorts, Events
· Großbritannien: Schlösser und Gärten, Zeitgeschichte
· Dänemark: Golf, Gruppentourismus, Kulinarik, Potsdam, Spreewald
· Schweden: Golf, Schlösser und Gärten, Zeitgeschichte
· Österreich: Radfahren, Kultur, Schlösser und Gärten, Friedrich 300, Hausbooturlaub
· Schweiz: Radfahren, Kultur, Hausbooturlaub
Kooperationspartner der TMB Tourismus-Marketing Brandenburg GmbH (TMB) im Auslandsmarketing sind die DZT, visitBerlin, Reiseveranstalter (z.B. Novasol, Rail Tour Suisse) und Carrier (z.B. Air Berlin, TT Line)

Zu den Maßnahmen der TMB im europäischen Ausland gehören Präsentationen, Messeauftritte, eine verstärkte Presse- und Öffentlichkeitsarbeit sowie Presse- und Veranstalterreisen, Online- Marketing sowie Akquisitionsreisen.
Entwicklung von Übernachtungen ausländischer Gäste
	Land/ Übernachtungen
	2006

	2008

	2010

	Anteil (an Übernachtungen ausländischer Gäste, 2010)

	Niederlande

	104.257

	143.742

	117.120
	15,5%

	Polen

	 59.146

	  68.972

	   83.731
	11,1%

	Dänemark

	 28.592

	  39.382

	  45.329
	6,0%

	Großbritannien 
	 36.421 
	  37.445  
	  40.454  
	5,4%

	Schweden
	 30.442 
	  37.809  
	  37.702  
	5,0% 

	Österreich

	 22.276
	  28.167
	  36.615
	4,3%

	Schweiz 

	 20.623

	  29.332

	  32.121

	4,3%


	Übernachtungen ausländischer Gäste insgesamt

	620.273
	741.160

	755. 180
	

	
	
	Übernachtungen 2008

	Der positive Trend setzt sich auch in den ersten Monaten des Jahres 2011 fort: die Übernachtungszahlen von Gästen aus dem Ausland sind von Januar bis März um 14,8 Prozent  gestiegen.  

Zu Informationen für ausländische Gäste gehören neben den in Deutsch und Englisch herausgegebenen TMB-Broschüren, eine touristische Übersichtskarte in den Landessprachen der Schwerpunktmärkte sowie fünf fremdsprachige Internetportale: Englisch, Polnisch, Niederländisch, Dänisch und Schwedisch. 

Auch die Tourist Information Brandenburgs, die im Jahr 2008 im Ankunftsbereich des Flughafens Berlin-Schönefeld eröffnet wurde, hat das Informationsangebot für Gäste um einen wichtigen Baustein erweitert. Mit Eröffnung des neuen Flughafens BBI geht das neue WelcomeCenter Berlin Brandenburg an den Start. Das WelcomeCenter im Ankunftsbereich soll dabei sowohl als Entrée der Hauptstadtregion fungieren als auch erste Anlaufstelle für sämtliche touristische Dienstleistungen sein. Zum Betrieb wurde am 11.01.2011 die Tochtergesellschaft „Berlin-Brandenburg WelcomeCenter GmbH“ 
gegründet, deren Gesellschafter zu gleichen Teilen die TMB und die Berlin Tourismus und Kongress GmbH (visitBerlin) sind.

Ziele des Auslandsmarketings:

· Zahl der Übernachtungen ausländischer Gäste mittelfristig auf eine Million steigern

· Brandenburg weiter „internationalisieren“ (z.B. Ausbau der Sprachkompetenz, insbesondere Englisch und Polnisch)

· Mit Eröffnung des BBI im Jahr 2012 Einbeziehung des Geschäftsfeldes MICE (Tagungen, Kongresse, Incentives, Events) ins Auslandsmarketing. Der Geschäftsreisetourismus ist im Jahr 2012 Jahresthema der DZT
	
	

	
	
	143.742
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