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PRESSEINFORMATION


 

28. April 2011

TMB wirbt für „Safari Marke Brandenburg“ 

Naturtourismuskampagne geht an den Start

Erstmalig stellt die TMB Tourismus-Marketing Brandenburg im Jahr 2011 mit einer großen Kampagne das Thema Naturtourismus in den Mittelpunkt. Ab sofort können sich die Gäste auf der neuen Internetseite www.naturreisen-brandenburg.de umfassend über die Angebote in Brandenburgs Nationalen Naturlandschaften informieren und viele davon auch direkt buchen. Alle Tages- oder Mehrtagestouren sind übersichtlich in Kategorien wie Naturbildung, Naturbeobachtung, Naturaktivitäten und Gesund in der Natur dargestellt. Die Biberburgtour per Rad in der Elbtalaue ist hier ebenso zu finden wie die Wanderung mit dem Naturpark-Ranger durch das Schlaubetal, die Kajaktour durch das Wasserlabyrinth des Spreewaldes oder der Malkurs am Ufer der Havel.

Auch ein 24-seitiges Themenspecial „Safari Marke Brandenburg“, das im Mai vielen Zeitungen in Berlin beiliegen wird, informiert über die naturtouristischen Angebote. Es enthält neben Reportagen aus den verschiedenen Naturräumen buchbare Tages- oder Mehrtagesangebote, Infoadressen und Tipps zu Rad- und Wanderwegen sowie Restaurants. Das Editorial stammt von Andreas Kieling, der als einer der besten Naturfotografen und Dokumentarfilmer gilt. Dem deutschen Publikum ist er durch die ZDF-Serie „Terra X: Kieling – Expeditionen zu den Letzten ihrer Art" bekannt. Für den ARD Dreiteiler „Abenteuer Erde - Yukon River" wurde er mit dem Panda Award, dem Oscar des Tierfilms ausgezeichnet.
„Das Naturerlebnis ist der Markenkern von Urlaub und Freizeit in Brandenburg. Keine andere touristische Destination in Deutschland - vielleicht sogar in Europa - kann dieses Naturpotenzial direkt vor den Toren ihrer Hauptstadt bieten. In nur einer Stunde vom Alexanderplatz zur Floß- oder Kanutour in unberührter Natur, das zeichnet die Hauptstadtregion aus. Unser mittelfristiges Ziel ist eine klare Positionierung Brandenburgs als herausragendes Naturreiseziel in Deutschland“, sagt Dieter Hütte, Geschäftsführer der TMB Tourismus-Marketing Brandenburg GmbH. 
Schwerpunkt der Kampagne 2011 ist Berlin. Die Hauptstadt ist einer der wichtigsten Märkte des Brandenburg-Tourismus, verfügt aber immer noch über erhebliche Potenziale in den Segmenten Tagesausflug, Kurzurlaub und Urlaub. Naturräume wie die Schorfheide, die Märkische Schweiz oder die Elbtalaue sind in Berlin bekannt. Hier setzt die Kampagne an, zu der neben dem Internetauftritt www.naturreisen-brandenburg.de und dem Themenspecial „Safari Marke Brandenburg“ auch Maßnahmen wie Plakate, Anzeigen und Radiospots sowie eine viertägige Brandenburg-Promotion bei Globetrotter Ausrüstung in Berlin Steglitz gehören. Globetrotter sowie DB Regio sind Partner der „Safari Marke Brandenburg“.
Strategische Grundlage der Kampagne ist der im Jahr 2009 veröffentlichte „Leitfaden Naturtourismus“, der unter anderem Handlungsempfehlungen für touristische Partner für die Entwicklung naturtouristischer Produkte enthält. In vielen Regionen des Landes fanden im letzten Jahr Produktentwicklungsworkshops mit der TMB, Vertretern der Reisegebiete und Naturlandschaften sowie Leistungsträgern statt. 

Für 56 Prozent der deutschen und 36 Prozent der ausländischen Gäste ist das Motiv „in der Natur sein“ ein wesentlicher Urlaubsgrund*. Natur und Landschaft bilden den höchsten Attraktivitätsfaktor bei einem Urlaubsaufenthalt, wie die permanente Gästebefragung bei Brandenburger Gästen zeigt (PEG 2007). Für die meisten Urlauber soll Natur dabei nicht nur Kulisse sein. Meist geht der Wunsch nach Naturerlebnis mit Aktivitäten wie Radfahren, Wandern oder Wassersport einher (Quelle: Landestourismuskonzeption 2011-2015; *Qualitätsmonitor Deutschland 2008/2009).
Kampagne Safari Marke Brandenburg im Überblick
· Neuer Internetauftritt www.naturreisen-brandenburg.de
· Themenspecial „Safari Marke Brandenburg“

· Naturerlebnis auf facebook.com/naturerlebnis

· 140 Großflächenplakate an hoch frequentierten Stellen + 48 in S-Bahnhöfen
· 48 Groundposter sowie Big Banner in Bahnhöfen

· 100 A2 Plakate in S-Bahnzügen, 150 A1 Plakate auf S-Bahnhöfen

· Road Banner, Straße des 17. Juni

· Radiospots und S-Bahn-Monitorwerbung „Berliner Fenster“
· Dinamix-Postkartenaktion mit Gewinnspiel

· Promotion im Globetrotter Store Berlin Steglitz vom 4. bis 7. Mai
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