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PRESSEINFORMATION 
10. März 2011

Tourismus-Kooperation zwischen Großpolnischer Wojewodschaft und Brandenburg

Unterzeichnung Kooperationsvertrag zwischen der Wielkopolska Organizacja Turystyczna (WOT) und der TMB Tourismus - Marketing Brandenburg GmbH (TMB)

Mehr Austausch, besseres Kennenlernen, intensivere Zusammenarbeit. Um künftig noch engere Beziehungen zwischen beiden Regionen zu knüpfen, haben heute am 10. März 2011 der Geschäftsführer der TMB Tourismus-Marketing Brandenburg GmbH Dieter Hütte und  Tomasz Wiktor, Direktor der großpolnischen Tourismusorganisation, einen Kooperationsvertrag unterzeichnet. Auch der Minister für Wirtschaft und Europaangelegenheiten Ralf Christoffers und der Marshall der Wojewodschaft Wielkopolska Marek Woźniak waren bei der Vertragsunterzeichnung in der Brandenburg Lounge in Halle 12 anwesend. Dieter Hütte: „Auf der diesjährigen ITB ist Polen zu Recht Partnerland. Wir wollen die Partnerschaft mit unserem Nachbarn Polen weiter ausbauen und beginnen mit der in Großpolen. Die TMB nutzt die vorhandenen Kontakte der Oderpartnerschaft und der beiden Partnerschaftsbeauftragten des Landes Brandenburg in Poznan und in Breslau. Die Kooperation mit der Tourismusorganisation Großpolens ergänzt die auch Netzwerkbildung zu Reisejournalisten und Reiseveranstaltern.“ 
Die Kooperationsvereinbarung wird als wichtiger Baustein für die Weiterentwicklung der Freundschaft zwischen den Regionen verstanden. „Ich freue mich, dass sich Brandenburg und die Wojewodschaft Wielkopolska bei der touristischen Vermarktung gegenseitig unterstützen wollen. Denn der Tourismus ist nicht nur ein wichtiger Wirtschaftsfaktor, er bestimmt auch in erheblichem Maße das Bild, das die Menschen im In- und Ausland von unserer Region  haben“, sagte Minister Christoffers. Zudem verwies er darauf, dass polnische Gäste bereits seit Jahren die zweitgrößte Gruppe von ausländischen Besuchern in Brandenburg bilden. „Und die Anziehungskraft Brandenburgs auf Gäste aus Polen wächst weiter. Großen Anteil an diesem Erfolg hat ein professionelles Auslandsmarketing“, sagte Christoffers.  

Der Vertrag sieht konkret vor, dass in den Bereichen Verkaufsförderung, Vertrieb, Presse und PR, Werbung und Internet künftig enger zusammengearbeitet wird. So sollen Brandenburgische Reiseangebote häufiger als bisher in polnischen Katalogen auftauchen und von Reiseveranstaltern in Polen vermarktet werden, genau wie polnische Reiseangebote in Brandenburg und Berlin. Das erhöht die Bekanntheit der touristischen Attraktionen hüben wie drüben und fördert das Kennenlernen von Polen und Brandenburgern. Davon profitieren beide Seiten. Der persönliche Kontakt ist in Polen im Vergleich zu Deutschland noch wichtiger als das hierzulande der Fall ist. Persönliche Empfehlungen sind somit ein bedeutender Motivationsfaktor für die Reiseentscheidung. Die Kooperationsvereinbarung fügt sich ideal in die TMB-Strategie der Marktbearbeitung in Polen ein, die auf Netzwerkbildung und Empfehlungsmarketing setzt. Außerdem werden Erfahrungen über die Grenzen hinweg ausgetauscht. 
Entwicklung Besucherzahlen Polen 

	Jahr
	Gästeankünfte
	Steigerung in %
	Übernachtung
	Steigerung in %
	Durchschnittl. Aufenthaltsdauer

	2010
	40.901
	25,1
	83731
	27,1
	2,0

	2009
	32.699
	13,8
	65.874
	-4,5
	2,0

	2008
	37.946
	21,5
	68.972
	-5,0
	1,8

	2007
	31.228
	10,4
	72.614
	21,6
	2,3

	2006
	27.973
	2,4
	59.146
	0,7
	2,1
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