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Presseinformation    

     


7. Oktober 2010
Marketingplan 2011 der TMB Tourismus-Marketing Brandenburg GmbH erschienen
Naturtourismuskampagne und touristisches Fachinformationssystem im Fokus
Der neue Marketingplan als Leitfaden für die Zusammenarbeit zwischen der TMB Tourismus-Marketing Brandenburg GmbH und den touristischen Akteuren im Land ist im Oktober erschienen. Die Partner können sich an zahlreichen Marketing-Aktivitäten beteiligen, die als Bausteine angeboten werden: ein einfacher Eintrag in einer Broschüre in Verbindung mit der Darstellung im Internet, die Teilnahme an einer Promotion-Veranstaltung oder z.B. die Beteiligung an einer Themenkampagne.
Inhaltliche Schwerpunkte des Jahres 2011 sind die geplante Naturtourismuskampagne der TMB sowie das Marktforschungsinstrument „T-Fis“. Die neue Marketingkampagne wird Brandenburg als naturtouristisches Reiseziel positionieren. Neben einem Magazin-Special mit einer Auflage von 400 000 Exemplaren wird das Thema im Internet breit beworben. Auch der Ferienhaus-Anbieter und touristische Partner NOVASOL stellt den Naturtourismus im eigenen Katalog 2011 in den Vordergrund. Im April und Mai 2011werden die Maßnahmen durch eine Mediakampagne im Raum Berlin unterstützt.  
Im Bereich Marktforschung setzt die TMB die Zusammenarbeit mit dem Institut für Management und Tourismus der Fachhochschule Westküste fort und baut das Tourismus-Fachinformationssystem („T-Fis“) weiter aus. Die Online-Plattform bietet Kooperationspartnern der TMB den Zugang zu Marktforschungsergebnissen aus einer Quelle und ermöglicht es, frühzeitig touristische Trends zu erkennen, die eigenen Unternehmensziele zu messen und sich mit anderen Reisezielen zu vergleichen. „T-Fis“ fungiert damit als Instrument der Unternehmenssteuerung und der Erfolgskontrolle.
Hintergrund-Informationen:
Die TMB Tourismus-Marketing Brandenburg GmbH gibt jährlich einen Marketingplan heraus, um den touristischen Partnern im Land – wie den Reisegebietsverbänden, Veranstaltern oder der Hotelerie und Gastronomie die Beteiligungsmöglichkeiten am Landesmarketing aufzuzeigen. Informiert wird zudem über Ziele, Rahmenbedingungen und geplante Marketingmaßnahmen für den deutschen, aber auch für den internationalen Markt. Die Veröffentlichung listet Messen und Workshops im In- und Ausland sowie Promotion-Veranstaltungen mit den entsprechenden Konditionen für Mitaussteller auf. Weitere Kapitel 
sind den Werbemaßnahmen, der Medienarbeit, der Tourismusakademie sowie dem Informations- und Buchungsservice und dem Internetauftritt der TMB gewidmet. 
Weiterhin werden die touristischen Initiativen vorgestellt, die im kommenden Jahr die thematischen Schwerpunkte in Brandenburg bilden. So zum Beispiel das Kulturland –Thema 2011 „Brandenburg zwischen Mythos und Moderne. Film, Kunst, Baukultur“ (Arbeitstitel) und das Schwerpunktthema der Deutschen Zentrale für Tourismus: „Wellness- und Gesundheitsreisen in Deutschland“.

Auch im Plan enthalten ist der Überblick über alle Kooperationspartner der TMB, mit denen gemeinsame Marketingprojekte realisiert werden.

Der Marketingplan kann kostenlos bei der TMB Tourismus-Marketing Brandenburg GmbH, Am Neuen Markt 1, 14467 Potsdam (Telefon 0331/200 47 47, Fax 0331/29873-73 sowie im Internet unter www.reiseland-brandenburg.de  bestellt und unter www.tmb-intern.de  heruntergeladen werden. 
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